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De sentimentos de inquietude nascem
grandes movimentos. Movimentos cheios
de poténcias e com formas mais justas,
seguras e livres de se viver e alcangar um
infinito potencial para ir alem.

MOVIMENTE-SE!

Seja bem vindo (a) ao Movimento Indie!
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SOBRE A CAPA

Paty Barbosa veste

Co.lab loja

Garimpo 101

Hera acessorios

For real acessorios

Double company

Paty Barbosa veste blazer By My
Hands em Jacquard de acervo do

desfile de abertura do Minas Trend.

Paty Barbosa

Foto: Dani Dornelas

Producéo: Movimento Indie
Styling: Pedro Birra e Paty Barbosa
Assistente: Samuel Carvalho
Beleza: Rodrigo Falqueto

e Studio F - Fatima Amorim
Locacéo: Em casa
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Co.lab loja

Garimpo 101

Hera acessorios

For real acessérios

Double company

Paty Barbosa veste blazer By My
Hands em Jacquard de acervo do

desfile de abertura do Minas Trend.

Paty Barbosa

Foto: Dani Dornelas

Producéo: Movimento Indie
Styling: Pedro Birra e Paty Barbosa
Assistente: Samuel Carvalho
Beleza: Rodrigo Falqueto

e Studio F - Fatima Amorim
Locacdo: Em casa

61 Movimento Indie



SUMARIO

09 Mood Referéncias
Edtorial

11 Criador e Criatura
13 Afinal, O que é a Indie?

22 Ondas e Movimentos
de Esperancga

23 A importancia

dos Movimentos de
Contracultura para a Indie

26 Nossas Referéncias
30 LGBTQIA+

34 Diretrizes Indie

38 Os Pilares da Indie
41 A Indie é para Todes!
42 Conexao Indie

44 Contos Urbanos - O
Futuro tao esperado
chegou, e agora?

46 Semana de Moda
de Milao. Cobertura de
Camila Leonelli

51 Representatividade
esta na moda

53 A Geracao Z na Moda

55 Styling na Era Digital
58 GeracaoY

62 O que a Indie oferece
63 Solucdes Indie

66 Frentes Indie

72 Canal Indie

75 Programa [ID]Entidade
79 Conteudo Lo-Fi -
Como ficaram as grandes
producdes de moda
durante a pandemia?

80 Upcycling

88 Colaboradores Indie
96 Clube de Influencers
99 Parceiros Indie

103 Disco

106 Indie[ID]

107 Brand Book

108 Kitsch

114 Contatos e
Informacdes

115 Moda On e demais
Projetos Sociais

71 Movimento Indie



REVISTA INDIE - Edicao | - Trata-se de uma revista construida de forma independente e alternativa
pelo time de colaboradores do Movimento Indie sob dire¢cao de Patricia Barbosa e Silva.

Copyright© 2021 - Todos os direitos reservados ao Movimento Indie.

Organizacao e Coordenacgéao Geral:
Patricia Babosa e Silva

Revisao técnica:
Patricia Babosa e Silva

Revisao Textual:
Patricia Barbosa e Silva

Projeto Grafico:
Zus Agéncia @zus.agencia / @ludlouzada

Time Indie:

* Paty Barbosa - Coordenacao

* Ludmila Louzada - Agéncia Zus - Designer Grafica e diagramadora
* Euro Filho - Colunista Indie

* Camila Leonelli - Colunista e jornalista de moda Indie

* Sophya Dorizotto - Colunista Indie

* Pedro Birra - Modelo, Stylist e Colunista Indie

* Samuel Carvalho - Assistente, fotografo e videomaker

* Rodrigo Falqueto: Modelo

* Daniela Dornelas - Fotografa

* Ricardo Laraia - Textos Institucionais

* Beleza: Studio F - Fatima Amorim (Fatima Amorim e Henrique Silva)
* Rodrigo Jacome - Designer

Agradecimento especial:
A todos os parceiros, marcas envolvidas e personas indie.

Direitos de imagem devidamente concedidos ao Movimento Indie

Devido a pandemia acusada pela COVID-19, os profissionais responsaveis pela parte técnica da
Revista foram “modelos” para que se evitasse uma aglomeracgao.

A presente obra independente possui seus direitos resguardados aos envolvidos, ndo podendo ser
veiculado, reproduzido total ou parcialmente com o intuito de lucro, violando, assim, seus direitos
autorais envolvidos. A violagao dos direitos do autor e os que lhes sdo conexos caracteriza-se crime,
previsto no art. 184 do Codigo Penal, cuja pena € a de detencéo de 3 meses a 1 ano ou multa.

REVISTA INDIE - Edicao | - Sdo Paulo: 2021.
Contato:
indie.movimento @gmail.com

@movimento.indie
(31) 99656-8396

81 Movimento Indie



MoobD REFERENCIAS EDITORIAL

9l Movimento Indie



Paty Barbosa
Foto: Vagner Silva
Producéo: By My Hands
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CRIADOR E CRIATURA

PoRr PATY BARBOSA
Fundadora do Movimento Indie

Paty Barbosa | Foto: Vagner Silva | Produgao: By My Hands

A necessidade de se
tornar uma profissional
completamente independente
fez a Paty Barbosa, criadora
do movimento Indie,
pensar fora do esboco.

Um esbocgo linear lancado
compulsoriamente pelo
sistema econémico atual em
que vivemos: o de produzir
e descartar. E isso nao se
aplica apenas a produtos,

mas a vida, segundo ela. A
Paty, advogada de formacéao,
atuou muito tempo no
mundo corporativo tanto

em Belo Horizonte, cidade
em que nasceu, quanto

em Dubai, cidade em que
morou por quase 5 anos e
costuma dizer que o mundo
corporativo passou pela sua
vida para ensinar a ser nao
somente independente, mas
livre.

Especialista em
Criminologia e em Direito da
Moda, Paty, como brinca, diz
“sai das penitenciarias e fui
para as passarelas, mas o
meu amor pelas duas areas
se faz presente na minha
vida.”

Vinda de uma familia de
costureiras de BH sempre
teve contato com a moda e
sempre sentiu uma angustia
grande pela industria por
ver sempre “0 mais do
mesmo” e isso fez com que
sempre de forma criativa
fosse a senhora do seu
proprio destino em termos
de sua apresentacgao visual
e pessoal. “Sempre vesti
no sentido anti horario da
moda”.

Mas, foi sua experiéncia
na Indonésia em 2015
que a fez refletir de forma
mais holistica sobre esta
industria que sempre
gerou incomodo na Paty.
ApoOs experiéncias que a
mesma teve no mercado
imobiliario em Dubai, Paty
se mudou para a Indonésia
e la resolveu concretizar um

sonho de adolescente. Criar
sua prépria marca. Visitou
algumas fac¢cdes em Jacarta,
capital da Indonésia, para
confeccionar sua primeira
colecao e caiu nas famosas
“Sweat Shops” ou lojas de
suor, que nada mais sao que
as faccdes que produzem
roupas para a Industria

da Moda Ocidental. Paty
costuma falar que se deparou
com um “cenario de horror”
ao ver as condicOes as quais
as pessoas trabalhavam e a
exploragao de mao de obra.
“Chegaram a me pedir $1
(um dodlar americano) para
confeccionar um vestido
longo para minha colec¢ao!
Imagina quanto a pessoa
que costura essa roupa
ganharia por isso!” Sob esta
oOtica, Paty foi apresentada
ao movimento Fashion
Revolution, se tornou ativista
e leva preceitos de minimo
impacto socio-ambientais
para as suas marcas: A By
My Hands e a Inconsciente
Coletivo Concept, além de
ser um preceito que carrega
ao prestar consultoria de
moda sustentavel a marcas
com propaosito.

E foi com a percepcgao de
suas experiéncias vindas
das andancas pelo mundo
que levaram a um olhar de
contribuicéo, livre, dindmico e
acolhedor que Paty resolveu
criar um movimento que
emancipe pessoas e marcas
nas suas livres caminhadas
rumo a uma evolugao
sistémica.
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AFINAL,

A palavra “Indie” vem
da abreviagao da palavra
“Independence” em inglés.

A Indie € um movimento
conjunto e contributivo de
pessoas e ideias em redes
de desenvolvimento, apoio,
aprimoramento, capacitacao,
consulta e criacao. Buscamos
conectar iniciativas
independentes e inovadoras
a modelos alternativos e
sustentaveis de produgéo, em
dois gestos complementares:
acolher e emancipar.

Nascemos do sentimento

de inquietude com um

mundo cheio de poténcias,
mas com oportunidades
ainda tao desiguais, e da
consciéncia da importancia, e
muitas vezes dificuldade, de
encontrar uma outra forma,
mais livre, segura e justa de
viver, em meio a competicao
do mercado. Por sorte, fomos
brotando cercados de grandes
influéncias precursoras

nessa construcao, no

meio de discussoes e
ferramentas trazidas do
Direito, da Arte, da Moda e da

O QUE E A INDIE?

Producgao: apostamos nesse
empoderamento e nutrimos
dele nossas conexdoes.
Somos uma identidade
formada por conexdes que
transformam toda busca
por autonomia numa onda
continua de emancipacao,
capaz de realizar os desejos
e projetos em frentes
independentes na construgao
conjunta de uma producéao
mais sustentavel para todos:
buscamos e promovemos
as condicoOes para essa
mudanca.
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Foto: Arquivo Publico
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"A Indie € um movimento de
emancipacao profissional”

PATY BARBOSA
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Nos proximos anos a humanidade se
aproximara da marca de 8 bilndes de
habitantes e a corrida produtiva avanca
mais rapido que a reposicao de
recursos do planeta.

Na urgéncia de novos modos e modelos
mais sustentaveis, em seus multiplos
significados, a Indie aparece como
alternativa a essa ldgica de exploracao,
trazendo ferramentas de emancipacao e
favorecendo a independéncia de individuos
e marcas, por meio de fortalecimento,
empoderamento e promocao através de
um movimento conjunto de agentes livres.
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A INDIE NUTRE, CONECTA E LIBERTA
PESSOAS E POTENCIAS.
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Promovemos e estruturamos logicas

e dinamicas rumo a autossuficiéncia e
emancipacao de criacoes e producoes
coesas. Contribuimos para a construcao
de uma identidade autbnoma, consciente
e em comunhao com o coletivo, atraves
de acolhimento aos individuos no nosso
“lar de ideias” em que novas ferramentas,

modelos, debates e projetos levarao a

independéncia.
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Foto: Arquivo Publico
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Pensamos que existem diversos
caminhos e ramificagcOes para esse
objetivo e vemos na promocao de
poténcias individuais um caminho
para criar uma forca e um senso
coletivo, construindo uma cultura critica
e inovadora. Para nés, olhar para
poténcias autbnomas, enxergar suas
necessidades e adapta-las a um sistema
complexo de profunda interdependéncia
passa necessariamente por uma visao
colaborativa, conectiva e sustentavel,
uma reforma intima.
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NossAsS REFERENCIAS

ONDAS E MOVIMENTOS DE
ESPERANCA

POR RICARDO LARAIA
Estudante de arquitetura da USP

Em reveréncia a grandes
ondas e momentos de
esperanca, resisténcia e
procura por algo diferente do
oferecido e imposto, vindas
antes e vivas até hoje, a
Indie bebe de toda fonte que
encontra na historia e no
mundo para provar e sustentar
a viabilidade e necessidade
de um outro mundo.

Olhamos para aqueles
que propuseram novas
visOes para a humanidade,
para aqueles que criticaram
e mostraram a fragilidade
de nossas estruturas e a

conta humanitaria disso, e
para aqueles que ousaram e
dedicaram tempo e vida para
a criagao de alternativas,
ferramentas e maneiras de
viver, em nome do bem-estar
coletivo. Ao buscar sair do
“tradicional”’, encontramos
um universo de inspiragoes
simbdlicas, técnicas e outras
mais praticas. Para nos, séo
muitas as provas - que a vida
colaborativa, mutavel e em
constante desenvolvimento se
mostra positiva e real quando
promove e distribui melhoria
para a sociedade como um
todo, ainda que em frentes

independentes espontaneas.
Na producao e na arte,
em geral, esses sentimentos
ganham vazao e razao de ser,
e € nesse primeiro contato
que alguns movimentos nos
inspiraram quando puderam
se materializar nas mais
diversas producdes em torno
de uma luta ou proposta
comuns.
Associados a uma visao
e expressao diferentes
do mundo, a formacgéo de
redes de apoio, producao e
contribuicdo, a um desejo por
uma realidade que valorize o
trabalho contributivo.
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A IMPORTANCIA DOS MOVIMENTOS DE
CONTRACULTURA PARA A INDIE

Os movimentos de contracultura sao
para Indie simbolos do poder da arte na
construcao de um lugar de acolhimento

para diferentes vozes e de um campo para
novas dinamicas, relacoes e maneiras,
para novos sistemas, parcerias e trocas.
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Do MoviMENTO UNDERGROUND

Aquilo “abaixo” de uma superficie rasa
onde o motivo e fungao das coisas se
reduzem ao lucro comercial de poucos,
no lugar do giro para enriquecimento e
beneficio do coletivo.

Ao HIPPIE

Com seu baixo impacto e promocéao
humanitaria.
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Fotos: Dani Dornelas

“DO IT YOURSELF” UPCYCLING

Em portugués, “faca vocé mesmo”. Movimentos de criagcao e
reaproveitamento sustentaveis.

Extraimos toda a critica, toda proposta e formas, necessarias ao bom
exercicio da empatia e ao leque de ferramentas e motivacdes que se
valem os critérios para algo ser “alternativo”.
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NOSSAS REFERENCIAS

PoR RICARDO LARAIA.

Em reveréncia a grandes
ondas e momentos de
esperanca, resisténcia e
procura por algo diferente
do oferecido e imposto,
vindas antes e vivas até
hoje, a Indie bebe de
toda fonte que encontra
na histéria e no mundo
para provar e sustentar a
viabilidade e necessidade
de um outro mundo.

Olhamos para aqueles
que propuseram novas
visOes para a humanidade,
para aqueles que criticaram
e mostraram a fragilidade
de nossas estruturas e a
conta humanitaria disso, e
para aqueles que ousaram
e dedicaram tempo e
vida para a criacao de
alternativas, ferramentas e
maneiras de viver, em nome
do bem-estar coletivo.

Ao buscar sair do
“tradicional”, encontramos
um universo de inspiracoes
simbdlicas, técnicas e
outras mais praticas. Para
nés, sao muitas as provas
- que a vida colaborativa,
mutavel e em constante
desenvolvimento se mostra
positiva e real quando
promove e distribui melhoria
para a sociedade como um
todo, ainda que em frentes

independentes espontaneas.

Na producao e na
arte, em geral, esses
sentimentos ganham

vazao e razao de ser, e

€ nesse primeiro contato
gue alguns movimentos

nos inspiraram quando
puderam se materializar nas
mais diversas producdes
em torno de uma luta ou
proposta comum.

Associados a uma visao
e expressao diferentes
do mundo, a formacéao de
redes de apoio, producao
e contribuicdo, a um
desejo por uma realidade
que valorize o trabalho
contributivo.

Os movimentos de
contracultura sédo para
Indie simbolos do poder
da arte na construgcao de
um lugar de acolhimento
para diferentes vozes e
de um campo para novas
dindmicas, relagbes e
maneiras, para novos

sistemas, parcerias e trocas.

Do UNDERGROUND
- aquilo “abaixo” de uma
superficie rasa onde
o motivo e funcéo das
coisas se reduzem ao
lucro comercial de poucos,
no lugar do giro para
enriquecimento e beneficio
do coletivo - ao HIPPIE
com seu baixo impacto
e promog¢éo humanitaria
, da volta artesa do “DO
ITYOURSELF”- em
portugués, “faca vocé
mesmo” - até a valorizagao

pelo UPCYCLING e
movimentos de criacao

e reaproveitamento
sustentaveis; extraimos
toda a critica, toda proposta
e formas, necessarias ao
bom exercicio da empatia
e ao leque de ferramentas
e motivacdes que se valem
os critérios para algo ser
“alternativo”.

As interseccgbes e
contribuicées dos cenarios
do rock, do hippie, do punk,
heavy metal, do samba,
hip-hop e rap, da rumba,
do reggae, das vanguardas
artisticas e musicais nas
esferas culturais, sao, por
definicao e trajeto, uma
relacdo entre a estética do
gue se Vvé, ouve, sente e
experiéncia, e a expressao
do que se apresenta ali
simbolicamente.

Dizer, portanto que
esses movimentos néo tém
relacéo, motivo ou atuagéao
politicas - pelas e para
as pessoas e 0s agentes
produtores - assim como
aspiracdes sociais nesse
sentido, seria ignorar e jogar
fora toda real importancia,
simbologia e bagagem
cultural desse universo, e é
por esse motivo que a Indie
0s reveréncia e traz aqui
como a “foto de cabeceira”
qgue nos faz trabalhar para
movimento amigo a causas,
vozes e sonhos.
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As interseccgOes e contribuicOes dos cenarios
do rock, do hippie, do punk, heavy metal, do
samba, hip-hop e rap, da rumba, do reggae,
das vanguardas artisticas e musicais nas
esferas culturais, sao, por definicao e trajeto,
uma relagao entre a estética do que se Ve,
ouve, sente e experiéncia, € a expressao do
gue se apresenta ali simbolicamente.
Dizer, portanto que esses movimentos nao
tém relacao, motivo ou atuacao politicas
- pelas e para as pessoas e 0s agentes
produtores - assim como aspiragoes sociais
nesse sentido, seria ignorar e jogar fora toda
real importancia, simbologia e bagagem
cultural desse universo, e € por esse motivo
que a Indie os reveréncia e traz aqui como a
“foto de cabeceira” que nos faz trabalhar para
movimento amigo a causas, vozes e sonhos.
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Fotos: Dani Dornelas
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Pedro Birra | Paty Barbosa

Foto: Dani Dornelas

Producéo: Movimento Indie
Styling: Pedro Birra e Paty Barbosa
Beleza: Rodrigo Falqueto

e Studio F - Fatima Amorim
Locacdo: Em casa
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Pedro Birra | Paty Barbosa

Foto: Dani Dornelas

Producéo: Movimento Indie
Styling: Pedro Birra e Paty Barbosa
Beleza: Rodrigo Falqueto

e Studio F - Fatima Amorim
Locacao: Em casa
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POR QUE O AMOR INCOMODA?

Pedro Birra | Paty Barbosa - Foto: Dani Dornelas | Producéo: Movimento Indie | Styling: Pedro Birra e Paty Barbosa |
Assistente: Samuel Carvalho | Beleza: Rodrigo Falqueto e Studio F - Fatima Amorim | Locacdo: Em casa
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Pedro Birra | Paty Barbosa - Foto: Dani Dornelas | Produgdo: Movimento Indie | Styling: Pedro Birra e Paty Barbosa |
Assistente: Samuel Carvalho | Beleza: Rodrigo Falqueto e Studio F - Fatima Amorim | Locacdo: Em casa
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Foto: Arquivo Publico
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Oferecemos as nossas bases, recursos
e experiéncias, um chao, uma estrutura e
um lar para novos projetos. Acreditamos
gque uma casa para desenvolvimento,
contribuicao e criacao tem o poder de trazer
conexoes e reunir logicas necessarias
para formar novas culturas e praticas mais
sustentaveis, abrigando e servindo tanto
a pequenas e médias empresas até as
recém-nascidas, ou ainda em planejamento,
iniciativas e desejos, a indie prepara e liberta
dentro do mundo das incontaveis demandas
do mercado, para o contato com um universo
de inovacao. Mostramos como entender e
dominar formas mais orgéanicas e benéficas
de producgao e como fazer da ética e da
colaboragao ferramentas para uma economia
que enriguece a si mesma e seus reais
colaboradores envolvidos.
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A Fémix nasce com o intuito de mostrar caminhos
para uma relacdo mais saudavel e equilibrada com o
ciclo menstrual através do incentivo ao uso de protetores
menstruais reutilizaveis. Utilizando-os como ponte para uma
conexao com o corpo e com a Terra. Criando uma forma
mais sustentavel, saudavel e natural de relacionamento com
a menstruacao. Ainda almejamos ser um agente motivador
da educag¢ao menstrual no Brasil. Como também colaborar
para a propagacao da dignidade menstrual, tendo como
prioridade incentivar e atuar na garantia de acessibilidade
a produtos menstruais e disponibilidade de informacgodes
e saberes para que todas pessoas menstruantes possam
viver seus ciclos com autonomia e saude. Ainda atuamos
na desconstrucao dos tabus e das narrativas negativas
envolvendo a menstruacao. Ressaltando a poténcia dos
ciclos da vida e incentivando uma ressignificagcao positiva
do relacionamento com o corpo de quem menstrua.
Desejamos possibilitar a percepg¢ao do ciclo menstrual
como uma forma de relagao de bem-estar consigo mesma.
Buscando desconstruir a visao do ciclo menstrual como
uma fragilidade e conscientizar as sociedades para a
sabedoria da menstruacao. Acreditamos na emancipacao
de meninas, mulheres e pessoas menstruantes através da
autopercepcao. Afinal, ser livre € se conhecer
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Foto: Arquivo Publico
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1. Economia contributiva

Tao somente através
de acoes coletivas
e contributivas
construiremos novos
caminhos rumo a
evolugcao humana.
O apoio a acdes e
pautas necessarias
para transformacoes
sociais ja nao sao mais
suficiente. Subsidiar e
patrocinar causas de
forma efetiva vai além de
dar as maos. Contribuir
€ além de dar as maos,
oferecer as mesmas
para colocar tijolo por
tijolo no processo de
construgcao de uma nova
casa. Casa esta habitada
por 7.7 bilhdes de seres
humanos e que clama
por um acordar!

2. Sistema circular

A necessidade de
uma revolugao sistémica
relacionada ao modelo
econdmico linear vigente
se faz necessatria.

O olhar critico esta
relacionada ao modelo
econdmico que se baseia
em: superproducao,
consumismo e descarte.
Imprescindivel que haja
a quebra deste modelo
na transicao para o
circular com novas
praticas de modelos

econbmicos.

A economia circular
ao invés de minimizar
0 impacto negativo do
sistema, visa maximizar
0 impacto positivo
com essas mudancas
estruturais, através
dos famosos 3Rs da
economia circular:
reduzir, reutilizar e
reciclar.

3. Acolhimento

Todes buscamos
locais de seguranca, de
uma ligacao de confianga
e compromisso atraveés
de uma rede de apoio
movida pela verdadeira
empatia, transparéncia
em todos os resultados
aqui propostos em forma
de servigcos. Queremos,
através de posturas
éticas, escutar através
da formacao de um mapa
empatico reconhecer
as verdadeiras dores
individuais para
apresentarmos solugoes
universais.

4. Fagca vocé mesmo (a)!

O movimento “Do
It Yourself” - DIY ou
“Faca vocé mesmo”
surgiu no fim do pés
guerra dos anos 50
e fazia referéncias a
projetos de reparos

caseiros que as pessoas
faziam sozinhas,

usando matéria prima
que possuiam a sua
disposicao no momento.

Nas décadas seguintes
ao seu surgimento, o
movimento comegou a
ser mais associado a
cultura punk e alternativa
e a produc¢édo musical e
midiatica independente.
E isso é muito Indie.

Voltamos a viver como
antigamente. As pessoas
estao cada vez mais
fazendo suas proprias
roupas, seus proprios
alimentos, suas bebidas
e sapatos e decorando
suas casas e escritorios,
que hoje se tornaram um
unico espaco.

A Indie pode fazer
para vocé, mas podemos
te ensinar para que vocé
faca vocé mesmo (a).

5. Emancipacéao

Somos um movimento
emancipacionista e
buscamos o livramento
de toda e qualquer
tutela no intuito de tomar
as rédeas de nossas
proprias vidas.

Libertar-se de velhos
padrdes para que
possamos efetivamente
participarmos como
protagonistas de nossas
proprias vidas.
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A INDIE E PARA TODES!

Ao estudarmos estratégias
de identificacdo de personas
e do nosso publico alvo,
através de técnicas mais
tradicionalistas como o
“Top Down” que analisa as
lacunas de mercado através
de estratégias verticais com
informacdes como género,
estado civil, localizagao
geografica, resta claro que
as pessoas nao podem e nao
devem mais ser identificadas
de forma tao evasiva. Somos
seres diversos, plurais e
cheios de sonhos.

Sim, o Universo da moda
€ nosso principal foco e
através de um olhar com
propdsitos, eis que a moda
com propdsitos pode ser
considerada uma ponte
de transformacéao social, o
Movimento Indie é destinado
a personas que buscam
independéncia, seja qual for o
seu nicho. Ou, seja, A INDIE E
PARA TODES!

O Movimento Indie

busca resultados que sao
promovidos através de
agentes livres com sua rede
de personas com inumeras e
variadas expertises rumo a
estruturas logicas e producodes
coesas no acolhimento, o
que diverge muito do sistema
vigente, e isso ocorre dentro
do nosso lar de ideias e da
nossa biblioteca universal do
pensar.

Se vocé possui um projeto
engavetado e quer exterioriza-
lo ou sonha em construir seu
negdécio com o fortalecimento
de relagées humanas dentro
dos pilares sustentaveis,
considere-se, Indie.

Se vocé sonha em se
conectar com pessoas e
suas poténcias para se
auto fortalecer ou sonha
em se emancipar para que
consequentemente emancipe
seres ao seu redor, considere-
se Indie.

Sonha em iniciar agcoes
transformadoras ao

Planeta ou se aperfeigoar
profissionalmente para dar
contrapartidas mais positivas
possiveis do seu trabalho ao
mundo? Considere-se Indie.

Sonha em regularizar toda
a sua empresa juridicamente
ou fazer sua empresa
nascer buscando caminhos
dentro dos 4 pilares da
sustentabilidade ou sequer
sabe por onde comecar?
Considere-se Indie.

Se vocé tem um sonho,
0 mais genuino, como ter
um guarda roupas mais
sustentavel, escrever um livro,
produzir um filme, ser mais
consciente de suas finangas,
considere-se Indie. E através
de frentes independentes de
profissionais completamente
diversos e vastos buscamos
e promovemos as condi¢coes
para que esses sonhos se
concretizem. Tudo é possivel
quando se pensa fora do
€sCcopo.
SEJA UMA PERSONA INDIE!
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CONEXAO INDIE

“Estamos todos
conectados; uns aos outros
biologicamente, a Terra
quimicamente e ao resto do
universo atomicamente.”
(Neil de Grase Tyson)

Parece paradoxal falar-se
em independéncia e conexao,
mas so6 parece! Relacdes de
dependéncia que existam
I6gica, nexo e coeréncia sao
exatamente a conexao rumo a
liberdade.

Quando se trata de
se conectar com outras

pessoas, independente de
suas caracteristicas, quando
estabelecidas um vinculo forte
e profundo sao capazes de
romper fronteiras.

O CONEXAO INDIE
acontecera todas as
sextas feiras, as 20h,
inicialmente através de
lives pelo Instagram da
indie com o intuito de criar
lacos poderosos entre 0s
envolvidos, convidados e
ouvintes, com bate papos
relacionados a assuntos
atuais diversos e pautas

necessarias com personas
Indie localizadas em varios
lugares do planeta.

Além disso, possuimos um
time de peso de jornalistas e
articulistas que compartilharao
mensalmente seus
conhecimentos e experiéncias
em assuntos também diversos
em formato de artigos pelo
nosso site. Portanto, escreva-
se na nossa NEWSLETTER e
receba nossas notificagoes.

APERTE O CINTO E CONECTE-
SE COM A INDIE!
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A NATUREZA A SEU FAVOR

Produtos de Beleza Naturais e Terapéuticos. Matéria prima da regiao
amazoénica. Valorizamos nossas riquezas naturais.

MARCA INDIE
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O FUTURO TAO ESPERADO
CHEGOU, E AGORA?

Por CAMILA LEONELLI
Nossa Jornalista de Moda em Milao

Comeco por aqui uma
coluna com uma série de
estérias e observagdes que
faco sobre as ruas da ltalia,
mas  especificamente  de
Milao. Estranho para uma
fotografa de street style e
jornalista de moda ter ficado
todo esse tempo sem as ruas.
Na verdade, para todos nés.
Foi como se de repente tudo
andasse em camera lenta.
Passamos a observar tudo da
janela. As semanas de moda
passaram a ser digitais e de
repente todo aquele frenesi
sumiu. Parou.

Os questionamentos sobre
a industria se intensificaram
durante esse periodo. Espertos
discutiam 0s novos rumos,
enquanto eu olhava o meu
guarda roupa e por um instante
parecia ser engolida pelos
meus excessos. O real pareceu
fazer mais sentido. A casa e
a cidade comecam a ganhar

uma nova dimensao. Até
agora, nao entendemos muito
bem onde vamos do ponto
que estamos. Com certeza
carregaremos sequelas
irreparaveis econbmicas e
psicolégicas desse momento.

Entre fechamentos e
reaberturas, o comportamento
do milanés, fashionista
por esséncia e um 6timo
garimpeiro do estilo, passou
por alteragbes, nao digo
bruscas, mais interessantes ao
meu olhar. As ruas ganharam
a dimensao da passarela,
e as tendéncias e os looks
elaborados guardados para
semanas de moda ocuparam
as ruas no dia a dia. A
experimentacao dos estilos,
as cores e formas, passaram
a ocupar novos espacos. A tal
ousadia a mais, o se arrumar,
nas entrelinhas, passa o
otimismo de dias melhores.

A nova ocupacéao da cidade
vai ser interessante. A volta
da vida social, dos eventos,
teremos um pouco de tudo.
Estamos voltando em cores
mais leves, brandas, um
respiro. Costumo dizer que
hoje, o bege virou o novo preto,
em todas as suas tonalidades.
O mercado de segunda mao
cresce e optamos por silhuetas
mais confortaveis. O ténis
continua o favorito, mas notei
uma volta timida dos saltos
baixos.

O estar ao ar livre, passear

no parque, sentir o vento no
rosto, passear pelas ruas e
sentar para tomar o café do
lado externo do bar passa a
hoje, um sabor de esperanca
e liberdade. O verde, a cor da
tranquilidade, da natureza e
curiosamente da esperanca,
aposta da grande Li Eldelkoort
em abril de 2020, encontrou
aconchego no maior numero
plantas dentro das nossas
casas, nhas paredes, no
mobiliario. Passamos a sentira
falta de estar fora. Adotamos
no vestir o passo da natureza,
aquela que pede socorro ha
anos.

As mudancas premeditadas
e esperadas nao serao
repentinas. Teremos com o0
passar do tempo um levante
de novas mentalidades de
consumo tao urgentes para
saude do nosso planeta,
catalisados em muitos, com
a pandemia. Das cores
vibrantes do otimismo vestido
no nosso dia a dia, a espera
de dias melhores, gostaria
de propor nesse primeiro
momento um questionamento:
O que realmente precisamos?
Para onde estamos indo?
E principalmente, se somos
bons ancestrais aos futuros
habitantes do planeta terra.
A nossa reocupacao, com 0s
panos que nos cabem deve
passar por uma revolucéo
social e cultural. Estaremos
nos preparados para ela?
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Fotos: Camila Leonelli
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REPRESENTATIVIDADE
ESTA NA MODA

Por EURO FILHO

Nosso Jornalista da Baixada
Fluminence

Todos sabemos do
potencial da moda como um
canal de valores e tendéncias,
€ néo estou aqui para chover
no molhado, mas apontar
para uma questao que tem
intrigado meus pensamentos
nos ultimos tempos: a
representatividade e seus
usos politicos. Deslocar esse
debate para 0 mundo das
passarelas é tentar saber se
este universo pode ser um
vetor afirmativo de valores
antirracistas.

Antes de tudo é preciso
conceber o racismo como
uma construcao ideoldgica, ou
seja, ele s6 se perpetua por
conta de todo um sistema de
ideias que o sustenta e dao
um sentido “racional” para a
sua existéncia, que naturalize
as relacdes desiguais na
sociedade entre negros e
brancos. Para que isto se
consolide no pensamento
das pessoas os veiculos
de comunicagao e demais
instancias da industria

cultural desempenham um
papel fundamental, a moda
certamente esta inclusa nisto.

A expressao “ocupar
0S espacgos” passou a ser
bastante afirmada néao so
pelos movimentos que
pautam a questao racial,
mas também por aqueles
que lutam pelas questdes de
género. Ver figuras negras
em locais de destaque na
sociedade certamente é algo
a ser celebrado. E inegavel
o efeito que isto pode ter na
autoestima de grupos que
sempre se viram segregados
de locais que ajudam a formar
gostos, pensamentos ou
subjetividades.

Em contrapartida, a
representacdo nao pode ser
algo meramente cosmeético,
para além da imagem de
uma figura negra que desfila
nas grandes fashion weeks
do mundo, ou que assina
a criacao de colegdes das
maiores marcas, € preciso se
perguntar qual horizonte esta
pessoa aponta? Pensando
até mesmo na ideia de
ocupacao de espacos, vale se
questionar se determinados
espacos s&0 mesmo para
serem ocupados?

Um dos maiores
intelectuais marxistas da
atualidade, Silvio Almeida, vai
dizer que “uma desgraga nao
deixa de ser uma desgraca
por ser colorida”. Obama
foi presidente dos Estados
Unidos e, no entanto, isto nao

encerrou o impeto imperialista
do Estado norte-americano,
sem contar que o movimento
Black Lives Matter emergiu
sob o seu governo.

Recentemente a ginasta
Simone Biles anunciou
sua nova parceria com
a empresa Athleta. Com
uma equipe formada quase
100% por mulheres, a nova
patrocinadora, além de
desenvolver uma linha de
roupas da esportista, também
se colocou como uma
plataforma para que Biles
amplie seu ativismo contra o
abuso sexual e inspire outras
meninas a serem ginastas
através de conversas ou
turnés de exibicao. Por outro
lado, a Athleta é ligada a Gap,
e nos ultimos anos nao foram
poucas as vezes em que 0
nome da companhia esteve
envolvida em denuncias de
trabalho escravo. Qual sera a
postura de Simone em relacao
a isso?

Representatividade
precisa estar conectada a
uma agenda e compromisso
politico, pois a luta antirracista
€ sobretudo politica. A moda
€ uma grande vitrine que
pode contribuir para uma
cultura que coloque o negro
como referéncia positiva,
mas isto precisa partir de
acoes que venham desde o
plano concreto ao simbdlico.
Convido a vocé a refletir sobre
isso junto comigo aqui neste
espaco.
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A GERACAO Z NA MODA

PoR SOPHYA DORIZOTTO
Nossa Jornalista Progidio

Ha muito tempo a moda
levanta bandeiras onde
podemos nos expressar, nos
comunicar, nos apresentar,
para protestar, para
diversificar, para buscar algo
diferente que esta dentro de
Si...

Muitos de nés jovens
buscamos na maneira
de nos vestir aquilo que
nos representa, seja
para diversificar, nos
dar personalidade, nos
mostrarmos de maneiras
diferentes, pois somos seres
diversos, e obviamente,
somos adolescentes,
gueremos chocar! Vejo que
muitos usam roupas para
dizer o que pensam o que 0s
representam. E é isso: Moda

é liberdade de se expressar!

A moda também
fortalece a sua cultura,
aquilo que herdamos de
nossos ancestrais e tudo
que carregamos do nosso
passado.

Pecas antes s6 usadas em
alfaiataria, feitas por grandes
estilistas, tomam formas
e sédo ressignificadas nos
dos jovens que véem como
arte. Estamos ligados na
amplitude da moda atual, nas
tendéncias, na tecnologia,
na sustentabilidade e isto
vem nos incentivando a um
consumo mais consciente e
criativo.

A moda é eclética e deve
ser para todos e a a moda
teen vem com uma forca
representativa grande!

Hoje ja ditamos, dizemos e

optamos por aquilo que nos
representa.

Todos nds temos nosso
jeito de nos expressar, seja
através da arte, musica,
danca, trabalho, textos,
livros, poemas, penteados,
beleza. Nosso look é
nosso estilo, e é isso que
nos diferencia do resto
do mundo, é legal poder
pensar em algo diferente,
que ninguém tenha criado!
Gostamos de nos sentir
unicos!

Moda nao passa de algo
criativo, inspirador, e nao se
preocupar com a opiniao de
outras pessoas sobre como
vocé te faz uma pessoa
mais auténtica! Vocé é livre
para viver do seu jeito,
moda é paixao, diversidade,
diverséao, inspiracéao, arte.
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Pedro Birra

Foto: Dani Dornelas

Producéo: Movimento Indie
Styling: Pedro Birra e Paty Barbosa
Assistente: Samuel Carvalho
Beleza: Rodrigo Falqueto

e Studio F - Fatima Amorim
Locacdo: Em casa

Pedro Birra
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STYLING NA ERA DIGITAL

PoR PEDRO BIRRA
Nosso Stylist Consciente

O Styling nédo é apenas
combinar roupas e
acessorios, mas sim
deixar o produto, seja ele
uma pessoa ou nao, na
sua forma mais atraente,
combinando com o estilo e
com a persona da proposta
trabalhada. O Stylist tem
como funcéo trazer para a
realidade todo o conceito
da imagem, transmitindo
com clareza a ideia para o
publico alvo. E levando em
conta o momento em que
vivemos, onde as Redes
Sociais se mostram ser

0 N0sSso maior canal de
informacao, esse trabalho
nunca foi tdo necessario.

Somos bombardeados
diariamente com
incontaveis fotos, videos,
textos e audios na palma

da nossa mao, entao
surge o maior desafio:
Como se destacar quando
temos milhdes de coisas
acontecendo ao nosso
redor? Sendo assim, é
necessario que exista uma
coeréncia e que a imagem
possua um diferencial
para chamar a atencao

e gerar engajamento.
Desse modo nao estamos
mais pensando no Styling
apenas como montar

um look ou posicionar
aqueles objetos de uma
forma bonita, mas sim
como a representacéo
fisica de uma mensagem.
Afinal, vemos hoje a
predominancia do sentido
visual sobre todos os
outros e a Moda como

um dos principais meios
de comunicagao. A
construcao de um visual,
seja para um individuo ou
para uma marca, passa
para o consumidor todo um
discurso.

A criacao de imagens
pode ser realizada de
forma facil, com auxilio
de apenas um celular,
mas quando falamos de
um planejamento de cada
detalhe da composicao
para que ela se destaque
almejando resultados
grandiosos, é necessario
atencédo de uma equipe
bem preparada e alinhada
para que tudo saia

perfeitamente.

Algumas pesquisas
revelam que as pessoas
demoram cerca de 4
segundos para analisar a
roupa, o corte de cabelo,
0s acessorios e calgcados
que estamos vestindo e
criar um pré-conceito de
guem somos. Quando
trazemos isso para o
digital, o compilado de
fotos que compartilhamos
no nosso perfil diz,

de uma forma mais
aprofundada, sobre o que
representamos. Quando se
tem o cuidado de ter uma
mente pensando sobre os
minimos detalhes, sobre
qual histéria uma peca
pode contar sobre todos os
detalhes que fazem vocé
ser vocé, a mensagem €
transmitida de forma muito
mais clara.

O trabalho do Stylist
consiste em criar essa
seguranca e clareza

na imagem de quem
veste, criando looks que
vao contando, em cada
pedacinho da composicao,
essa grande histéria. E
temos que lembrar que
nao sao somente para uma
revista, desfile ou grande
editorial, mas para todos
aqueles momentos que €
importante comunicar e
saber que o que trajamos
performa da melhor forma
aquela verdade.
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GERACAO Y

Rodrigo Falqueto| Paty Barbosa | Pedro Birra - Foto: Dani Dornelas | Produgao: Movimento Indie | Styling: Pedro Birra e Paty Barbosa | Assistente:
Samuel Carvalho | Edicdo de video: Paty Barbosa | Beleza: Rodrigo Falqueto e Studio F - Fatima Amorim

Sao pessoas nascidas nos anos 1980 e a metade dos
anos 1990. Também conhecidos como Millennials.

Os Millennials cultuam valores na experimentacao a
aquisicao material. Se preocupam menos em construir um
patrimdnio, em ter a casa e o carro préoprios. A suas vidas

sao mais baseadas em valores morais que materiais. E
uma geracao que toma as proprias rédeas das suas vidas.
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Servigcos
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A RDZ acelera negdcios, promovendo aliangas estratégicas, unindo interesses
e gerando exceléncia. Desenvolve habilidades, competéncias comportamentais,
gerenciais e empreendedoras por meio de um hub de servicos especializados.
Somos especialistas em negdcios de moda e de mercado plus size, com
profundo interesse na profissionalizacao do mercado plus size no Brasil.
Nossos clientes atuam em nichos de mercado de grande valor, como
afroempreendimento, empreendedorismo feminino, pessoas com deficiéncias,
LGBTQIA+ e plus size.

Nosso servigos envolvem projetos especiais: validacao de pecas-pilos, head
de conhecimento e criatividade, acerto de modelagem, criagao de colecgao,
curadoria de moda plus size; e consultorias especializadas: consultoria
empresarial, profissionalizacao de modelos e influenciadores, palestras, planos
de negdcios, gerenciamento, mentoria, treinamento de equipes.

PARCEIRO INDIE
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O QUE A INDIE OFERECE
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SOLUCOES INDIE

CONSTRUCAO DE MARCAS

Com marcas surgindo a
perder de vista em todos
os nichos da economia, a
Indie propaga e auxilia em
processos de construgao
de marcas rumo a um
futuro que clama por
sustentabilidade em seus 4
pilares. E a consciéncia do
preenchimento dos mesmos
se inicia desde o processo
criativo. As personas indie
possuem formacoes diversas
desde o0 processo criativo
ao qual engloba “mindset”,
diferencial do conjunto
imagem das marcas, design
contributivo, passando por
uma execucao pautada nas
responsabilidade sociais das
marcas e o impacto positivo
que as mesmas gerarao
ao Planeta. Estimulamos
0 empreendedorismo
consciente aliado as
inovagdes no mercado.
O Planeta e as relactes
humanizadas internas e
externas fazem com que
as marcas com o selo indie
sejam marcas que acolhem
as verdadeiras necessidades
humanas e da casa que
habitamos: o Planeta Terra.
Queremos que sua marca
seja grande

PRODUCAO

« Moda

A idealizacao da imagem
final da marca é realizada
pelas personas indie com o
olhar para a pluridiversidade.
Nossos produtores Indie

possuem olhares empaticos e
reais sobre o universo plural
que habitamos. Trabalhamos
com agéncias plurais, equipe
plural e com marcas com
propdsitos. De campanhas
fotograficas a desfiles de
moda. De filmes a execug¢ao
de um livro. Somos capazes
de tornar vocé protagonista
de suas proprias producoes.

+ Colecao

Realizamos cole¢des
de A-Z. Do processo de
elaboragao, pesquisa de
tendéncias, busca por matéria
prima; croquis; planejamento
a execugao.

E através dos nossos
chaos de fabricas conscientes
e em sua grande maioria por
maos de mulheres, maes
de familia, confeccionamos
pecas que possuem histéria
para vocé que sonha em
ter uma colecdo com o seu
nome ou para marcas que
buscam novas visdes a suas
producdes pautados em ética,
responsabilidade e respeito a
cadeia produtiva.

BUYER

Comprador de moda,
ou Fashion Buyer como
€ chamado em geral, é
considerado um dos trabalhos
mais glamurosos dentro da
industria da moda. Trabalhar,
viajar pesquisando tendéncias
nas maiores capitais da
moda, visitar show rooms,
fazer compras e ainda
ganhar por isso, parece
0 emprego dos sonhos,
certo? Mas, a profissdo de

Comprador possui muitas
responsabilidades, dentre
elas reduzir custos dentro
de uma empresa. Mas, além
disso, que esta reducéao de
custos seja feita de forma
consciente e saudavel a
mesma.

O time Indie possui
a expertise de comprar
0 que o empreendedor
necessita com fornecedores
conscientes e ja consolidados
no mercado, além de uma
ampla visao operacional do
empreendedorismo, como
controle de estoque, questdes
tributarias e outras que vai
muito além do glamour que
chega nas passarelas. Nosso
time tem a visdo de aguia ao
analisar seu empreendimento
360 graus.

Ah! Estamos falando
de comprar de forma
consciente o que implica
ao direcionamento ao
capitalismo consciente. Sim,
ele existe e é possivel!

PROPRIEDADE
INTELECTUAL E FASHION
LAaw

Todas as questdes
juridicas que envolvem
demandas juridicas
empresariais que chegam
ate a Indie sao direcionadas
ao nosso Juridico composto
por advogados especialistas
no “Moura & Carvalho
Advogados”, escritorio
localizado na sede no
INPI — Instituto Nacional
da Propriedade Industrial
e da Biblioteca Publica
Nacional, que sao instituicbes
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destinadas as demandas
que envolvem a Propriedade
Intelectual, logo cidade
considerada o berco do
Fashion Law no Brasil.

Ter uma seguranca juridica
em funcao principalmente
todas as mudancas que
estamos vivenciando nos
ultimos tempos e que
envolvem o comportamento
humano e isso reflete em
transformacodes sociais
e juntamente com estas
a necessidade de um
ordenamento juridico que
acompanhe.

De Registros de marcas
a protecdes de obras
intelectuais por designers,
artistas, musicos, escritores
podem ser realizados com a
equipe juridica. Afinal, onde
ha inovagao, ha Propriedade
Intelectual.

CONSTRUCAO DE IMAGEM

A construcao de
uma boa imagem esta
diretamente relacionada
ao autoconhecimento. O
alinhamento da nossa
comunicagao com nossa
identidade visual é condicao
essencial a coeréncia e
credibilidade na percepcao do
outro.

“Encontrar a melhor
versao € conhecer todos
as ferramentas que
podemos buscar a nosso
favor, mas entendendo
gue nao podemos estar
desconectados da nossa
esséncia’. (Thais Ticom na
Obra em Coautoria — Manas a
Obra — 2020)

“A imagem é a nossa
primeira forma de conexao
com o mundo. E através
dela que transmitimos a
mensagem ao outro. (Thais
Ticom na Obra em Coautoria
— Manas a Obra — 2020)

Os consultores de imagem
Indie nao se resumem
simplesmente ao profissional
da moda que orientam
mulheres e homens a se
vestirem adequadamente
para diferentes ocasioes,
de acordo com 0 seu corpo,
modelo de rosto, cor da pele,
cabelo, cartela de cores etc.

Somos construtores
de imagens reais, sem
dizimagdes sobre 0 seu
verdadeiro ser e seu universo
interno e buscamos que
forma orgéanica e leve que
se consiga transmitir a sua
comunicacéao real ao mundo
que rodeia a tdo almejada
credibilidade.

Uma equipe
multidisciplinar que busca
uma visao sensivel através
de cuidados integralizados
no trato da imagem e no
processo de autodescoberta
e reinvencgodes diarias aliadas
a profissionais especializados
em comportamento
no mercado de moda,
colorimetristas, terapeutas
capilares, visagistas e
até mesmo profissionais
da area de saude como
endocrinologistas e
nutricionistas trabalhando
em contribuicdo para um
processo de construgao
e posicionamento de uma
imagem real, verdadeira,
coerente e transparente.

CLUBE DE INFLUENCERS
E MODELOS PLURAIS

A Indie possui uma
comunidade vasta de
modelos e influenciadores
digitais plurais e reais, sendo
oferecido representatividades
diversas a empresas nao
somente na Industria da
moda, bem como todos os
nichos.

A nossa parceira, Elite

Model Academy Brasil &
uma agéncia e escola de
modelos e influenciadores
digitais. Contam com um
time de colaboradores com
experiéncia comprovada
e vivéncia no mercado
de representacao de
modelos, esportistas,
artistas, celebridades e
influenciadores digitais
nos mercados nacionais e
internacionais e trabalham
com grandes eventos de
moda como o Sao Paulo
Fashion Week e Casa de
Criadores, maiores eventos
de moda da América Latina.
Quem sao os clientes da
nossa agencia parceira?
Dan Feldman, Head
Booker (supervisor de
vendas) da Elite Model Brasil
ja fechou contratos com
Banco Itau, Banco do Brasil,
Avon, Natura, Marisa, Renner,
Riachuello, Pernambucanas,
O Boticario, filmes para os
canais GNT, clipes de artistas
de grandes gravadoras,
editoriais de revistas como
Vogue, Elle e etc. Possuem
estudios equipados com
Chroma Key, ilha de edicao,
cameras e lentes de ultima
geracéo e estrutura com
camarim, café, banheiro, ar-
condicionado, sofas, sistema
de som e passadeira a vapor.

MIDIAS KITS,
COMPOSITES, LIVROS
FISICOS, E-BOOKS E
REVISTAS

A Indie possui um
time diverso e experiente
de designers graficos,
diagramadores, revisores
textuais, ilustradores, editoras
e graficas parceiras € ja
consolidadas no mercado
para a construcao de
materiais de comunicacao
que variam de midias kits a
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revistas de moda.

GERENCIAMENTO DE
REDES SOCIAIS

Nosso time de designers
graficos, consultores em
branding e marketing digital,
estdo mergulhados no
nosso lar de ideias para um
engajamento organico e
real da vitrine dos negécios
digitais, as redes sociais.

Garantir uma boa
estratégia multicanal,
buscando sempre analise
vertical (topdown), mas
também horizontal (mapa
da empatia) e com equilibrio
no atendimento ao cliente,
criacdo de conteudo
auténticos e analise de
resultados dentro dos
canais sociais das empresas,
visando sempre uma
comunicacao real e de
credibilidade com agentes
externos.

ASSESSORIA DE
IMPRENSA

O direcionamento a
imprensa de uma empresa
ou algo que a mesma queira
comunicar com estratégia
pode-se atrair investidores ou
atingir certeiramente o publico
alvo ao qual é destina. E este
direcionamento de forma
eficaz € o papel da assessoria
de imprensa, cujo principal
objetivo é tornar a empresa
e seus produtos/servigos
reconhecidos no mercado.

A assessoria de imprensa
€ a responsavel pela
construcao do relacionamento
de um negdcio junto aos
meios de comunicagao.
Comunicar mensagens
relevantes, contar histérias
e informacdes na midia
séo estratégias de
posicionamento e de uma

sélida imagem no mercado.

E através de um time muito
experiente e um vasto mailing
de imprensa estaremos nessa
com vocé.

CONSTRUCAO DE
IDENTIDADE VISUAL - IDV
E SITES

A identidade visual de uma
empresa constitui no conjunto
de todos os aspéctos visuais
que acompanham um
produto, empresa ou servico.
Elementos como cores,
tipografia de seus conteudos
de comunicagao, texturas,
formas e ate avatares, em
resumo, todos os aspéctos
visuais serao utilizados para
0 processo de construcdo de
uma logo.

A esséncia de uma marca,
de um produto ou um servico
pode ser claramente visivel
no processo de construgcao de
uma IDV.

Nosso time, constituido
por inumeros experientes,
sensiveis e criativos
designers graficos, esta
voltado para a criagcao de
layouts de embalagens,
construcao e melhoria de
websites, criacdo de logo e
qualquer atividade envolvida
com a identificagao visual de
uma empresa, ou produto e
sempre focado na construcéao
de elementos diferenciadores
dos produtos ou servicos
como forma de fortalecer o
posicionamento da empresa
no mercado através do seu
Conjunto - Imagem.

CONSULTORIAS

A Indie possui um time
de agentes colaboradores
independentes com
expertise em areas diversas
para oferecer solu¢des
no levantamento das

necessidades dos agentes,
por meio de diagnosticos
e processos. Através da
identificacao das verdadeiras
dores existentes em um
profissional ou uma empresa,
identificamos solucgodes, e
entdo, estrategicamente
recomendar agoes de
melhoria.

Quais sao as consultorias
Indie?

* Marketing Digital;

* Educacéao Financeira;

e Negbcios;

e De Moda com
Propdsitos;

* Mercado Plus Size;

e Construcao de
Imagem.

CANAL INDIE

O Canal Indie € uma ponte
de comunicagcao de moda
e tantos outros assuntos
correlacionados através
de Bate Papos, cursos,
workshops, palestras com
profissionais de peso e até
um programa mensal dirigido
por Paty Barbosa e Fellipe
Mion e que terao como
convidados pessoas diversas
e que compartilharao de suas
expertises de uma forma
descontraida com pessoas
diversas. O Programa
IDentidade nascera quando
vocé menos esperar!

MODA INTINERANTE

O “Moda que Fala”, projeto
criado por nossa fundadora,
Paty Barbosa e sua parceira
Nadia Schwab em 2018.
Trata-se de um projeto
itinerante de Moda, Business,
Sustentabilidade e Fashion
Law com edigOes realizadas
em Oxford e em Minas Gerais.
Next Stop: divulgaremos em
breve!
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NOSSAS SOLUCOES
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A INDIE POSSUE DUAS FRENTES

FRENTE 1

Oferecemos solugoes independentes e alternativas
através de agentes Indie que sao profissionais
independentes e diversos, por meio da diversidade
de solucoes oferecidas em forma de prestacao de
servicos.

Saiba mais detalhes sobre as solucdes indie para
VOCE e seu negocio!

FRENTE 2

Somos uma rede contributiva de agentes
independentes em que € proporcionada a abertura
de inumeros canais de comunicag¢ao para propagar
e fomentar esta rede de personas Indie e que pode

ser infinita. Nosso canal Indie esta aberto a vocé

para propagar seus conhecimentos, dividir suas
experiéncias e agregar valores a nossa rede através

de lives, cursos, workshops, palestras e artigos.

Faca parte da nossa rede! Seja uma persona Indie!
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SEJA UM

PARCEIRO INDIE

Consulte nossa curadoria
através do e-mail indie.movimento @ gmail.com
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Foto: Arquivo Publico
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Moda, modismos, modos de vida.
Comportamento € alicerce daquilo que
chamamos “moda’.

Como falar de moda flutuando no centro
correto do nosso canal; entre maneiras de
comunicar modos, a criatividade se imp0Oe para
nao ter o gesso da catedra ou a finitude dos
“looks do dia”... Como criar criativamente de
forma sustentavel?

Eco sustentavel também, mas aqui falamos
também na sustentabilidade da criacao de
avenidas de comunicacao.

A troca e o contato sao os primeiros a virem a
mente. Que tal fazer desse cantinho um local de
troca: perguntas e respostas que nao teremos
todas, porque as vezes o “nao sei’ tambem
pode ser maravilhoso.

O Canal Indie é uma ponte de comunicacgao
de moda e tantos outros assuntos
correlacionados através de Bate Papos, cursos,
Workshops com profissionais de peso e até
um programa mensal com pessoas diversas.
O Programa IDentidade nascera quando vocé
menos esperar!

Se liga! Canal Indie pelo YouTube.
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Esquema Canal Indie
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PROGRAMA
[ID]JENTIDADE

Com Paty Barbosa e Fellipe Mion

Canal YouTube:
https://www.youtube.com/channel/
UCVKRvQJ13Z4A060NZMLeJVQ

O programa |IDentidade sob comando da Paty Barbosa, nossa fundadora e
do ensaista e entusiasta por moda Fellipe Mion acontecera mensalmente e
diretamente pelo nosso Canal no Youtube - CANAL INDIE onde ocorrerao bate
papos sobre temas variados na indiustria da moda com um olhar descontraido,
sagaz, atual e desconstruido e sempre em respeito a todas as tribos que
compoem a industria da moda em toda sua pluralidade.

Sera legal! Sera engracado! Sera sério!
Primeiro programa agendado para Outubro de 2021.

Se liga!
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NAO SOMOS SERVICOS! SOMOS SOLUCOES!

SOLUCOES RUMO A TAO ALMEJADA
INDEPENDENCIA! BE INDIE!
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CONTEUDO LO-FI

COMO FICARAM AS GRANDES PRODUCOES
DE MODA DURANTE A PANDEMIA?

Segundo a WGSN, a pandemia dificultou
com o isolamento as grandes producgoes de
moda, mas profissionais com criatividade
de sobra continuam a produzir campanhas
incriveis, mas agora com recursos bem
reduzidos, fazendo com que a producao
de conteudo Lo-fi cada vez mais supere as
superproducoes glamourosas.

As campanhas com um toque DIY - Do
It Yourself que é uma das vertentes do
movimento Indie se tornam cada vez mais
necessarias. E assim marcas continuam
criando, engajando e vendendo com diversao
para quem esta do outro lado da telinha.
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Paty Barbosa | Rodrigo Falqueto
Foto: Dani Dornelas

Producéo: Movimento Indie
Styling: Pedro Birra e Paty Barbosa
Assistente: Samuel Carvalho
Beleza: Rodrigo Falqueto

e Studio F - Fatima Amorim
Locacdo: Em casa
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Paty Barbosa | Pedro Birra | Rodrigo Falqueto - Foto: Dani Dornelas | Producdo: Movimento Indie | Styling: Pedro Birra e Paty Barbosa | Assistente:
Samuel Carvalho | Beleza: Rodrigo Falqueto e Studio F - Fatima Amorim | Locacédo: Em casa
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Precisamos garantir a
natureza o direito a vida, a
regenaracao e ao respeito
da sua biocapacidade.
Estima-se que até 2030,
se a industria da moda
continuar a produzir
como agora, teremos
um aumento de 49% do
impacto climatico.

Precisamos mudar os
caminhos para manter a
integridade e conservar
0s ciclos do nosso
planeta. E nossa missdo
como revolucionarios
desconstruir paradigmas
dentro das velhas
estruturas de poder e
recriar a forma como

nos relacionamos entre

sociedade e natureza.
Nao podemos voltar

no tempo, mas podemos

fazer as pazes com a

natureza para coexistir de

forma mais harmonioza.

Fonte: Fashion Revolution

O Upcycling é o processo de reinvencao de produtos e/ou
residuos que nao sao considerados mais uteis, através de uma
reutilizagao criativa criando-se, assim, novos produtos, sem
desintegrar a anterior, numa funcao diferente da iniclamente
projetada. Pode ser considerado um grande exemplo integrante

da economia circular.

As pecas do editorial sao antigas calcas jeans nao mais utilizadas
e transformadas em pecas UP!
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“Eu me entendo como cis e gay

que € apaixonado pela fluidez dos
géneros. Apaixonado pela arte Drag
faco os meus trabalhos pautados na
dualidade dos géneros.”

RODRIGO FALQUETO

Rodrigo Falqueto

Foto: Dani Dornelas

Producéo: Movimento Indie
Styling: Pedro Birra e Paty Barbosa
Assistente: Samuel Carvalho
Beleza: Rodrigo Falqueto

e Studio F - Fatima Amorim
Locagdo: Em casa
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Rodrigo Falqueto é estudante de
moda pela UFMG e colaborador Indie

Rodrigo Falqueto

Foto: Dani Dornelas

Producéo: Movimento Indie
Styling: Pedro Birra e Paty Barbosa
Assistente: Samuel Carvalho
Beleza: Rodrigo Falqueto

e Studio F - Fatima Amorim
Locacéo: Em casa
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STuDIO F

Studio F possui mais de 40 anos no mercado com servicos
individualizados e diversas terapias capilares so 0 comando
da visagista, Hair stylist e terapeuta capilar, Fatima Amorim.

O Studio trabalha com os melhores e mais avangados
produtos de mercado.

PARCEIRO INDIE

871 Movimento Indie



COLABORADORES INDIE

Camila Leonelli € jornalista e fotografa de street style em
Mildo. Trabalhou cinco anos como assessora de imprensa em
Séao Paulo com as principais marcas do setor e em eventos
como SPFW e Casa de Criadores. Em Milao também atuou
na area trabalhando com os principais veiculos da imprensa
italiana e com a MFW.

E pés-graduada em Comunicacéo e Marketing de Moda pelo
IED de Roma e em Moda e Criacédo pela Santa Marcelina de
Sao Paulo. Especializada em Cool Hunting pela Saint Martins
de Londres e hoje, atua como correspondente internacional de
moda. Ja ministrou aulas em Paris € Milao com o projeto Moda
Labirinto da jornalista Ana Garmendia e foi professora no curso
Atualizagdo Internacional em Moda Masculina junto com Mario
CAMILA LEONELLI Queiroz.

Este é o Marcus Franca,
nosso colaborador, fotégrafo,
designer grafico e estudante
de Arquitetura e Urbanismo
pela Universidade Federal
de MG (UFMG), responsavel
pela identidade visual da
marca e por outras funcoes
relacionados ao processo
criativo. Extremamente
dindmico e engajado.

FELLIPE MION

Entusiasta da Moda, Fellipe

Mion é ensaista com duas
coletaneas publicadas. MARCUS FRANCA

Paty Ayres é empreendedora, especialista em

desenvolvimento de produto e cole¢cao e em posicionamento de

marcas de moda.

Possui formacao em Markerting pela Universidade Anhembi

Morumbi em SP e em Desenvolvimento de Produto e Coleg¢ao

de Moda pela Escola Panamericana.

Grande conhecedora das dores no empreendedorismo de

moda. Ja possui confecgao e loja multimarcas na cidade de SP.

Hoje, utiliza de suas experiéncias no mercado fashion e na area

de Marketing e Produtos de grandes corporag¢des, como Banco
Itau e Decathlon, para compartilhar conhecimento e ajudar e e

outros empreendedores em suas jornadas de negécios. PATY AYRES
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Sophya Dorizotto, 12 anos

Comecou na modelagem aos 2 anos de idade e decidiu
iniciar seu blog em 2016. Nele, Sophya conta tudo sobre
suas viagens, aventuras e curiosidades sobre os lugares por
onde passa. A modelo, adora conhecer artistas, modelistas
e designers de modas das regides e paises por onde viaja.
Estuda teatro desde os 3 anos e é fluente em Inglés. As
maiores paixdes de Sophya sao: viajar, escrever e foto- grafar.
2 [ : Como uma boa viajante aventureira, Sophya tem paixao por
I S === esportes radicais, ja fez Rapel , CASCADING CANYO- NING,

SOPHYA DORIZOTTO Rafiting entre outros.
EURoO FILHO

Euro Filho é jornalista, nascido em Mesquita, municipio
da Baixada Fluminense-RJ. A sua trajetéria esta ligada

a organizacdes de desenvolvimento comunitario e

acdes humanitarias. Militante da comunicacgao popular,
participa da rede de colaboradores do Nucleo Piratininga
de Comunicagao, grupo que atua na formacgao de
comunicadores dos movimentos populares e sindicais. Ele
também é parte do time de colunistas do Movimento Indie.

PEDRO BIRRA

Stylist, formado em publicidade e propaganda pela PUC-
MG em 2020. Empreendedor e diretor criativo da Use Birra.
Formado em Design de moda, Fashion Business, estamparia
digital, vitrinista e VM pela Escola de Moda Denise Aguiar.
Possui projetos de styling para bandas como LAGUM, Pedra
Leticia e Alume; Influenciadores como Viih Tube, Bruno Magri,
Ana Luiza Andrade, Dani Diz, Nat Carvalho, Renata Pacheco
(com veiculagao em revistas como: Exclusive, Perfil e Caras);
Cantores como Mari Borges, Gabriel Froede, Tchels; dentre
outros. Atualmente colaborador na parte de styling e moda do
Instagram @belohorizontemg

LORRAINE SANTOS

Loraine Santos Fashion Designer, pés graduada em
Negocios de moda, com especializagdes nas areas de
comunicagao e marketing.

Trabalha desenvolvendo ilustragdes, seja ela manuais,
aquarelaveis ou digitais. Entre suas criagoes realiza colegdes,
estampas, design de logo, ilustracbes exclusivas e cuida
também das artes e estratégias de marketing dos produtos.
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Fbo: Rodrigo Davila

Especialista em Marketing de Gestao Estratégica e em
Planejamento e Gestao Cultural. Responsavel pelo marketing
e relacionamento da empresa Corte Centesimal.Atua em
defesa da valorizagao do oficio de modelistas e costureiras e
na conscientizagdo da importancia da modelagem de roupas
dentro do processo de criagdo do vestuario.

E colaboradora dos grupos de trabalho do ReLab Criativo.

ANA BELUMAT.

Mineira, 39 anos. Arquiteta, urbanista e artista plastica.
Faz diversos tipos de trabalho artistico e hoje tem focado no
UPCYCLING - moda consciente - ressignificando pecas e
incentivando o n&o descarte.
Acedita que o propdsito fazem as pessoas servir e sentirem
cada vez maiores enquanto seres humanos! E a arte em si tem
o poder de tocar, fazer pensar, se conhecer e sonhar!

CAROLINA FRANCO

BARBARA VANONI

Mineira, 29 anos, advogada com foco no Digital, pds-
graduada em Comunicacéo Digital e Marketing pela PUC-MG,
possui especializacdo em Gestédo de Portfdlio e marca pela
FGV. Mestranda em Marketing pela London School of Design
and Marketing.
prioritaria do Além da Imagem e Vivence:

- Além da Imagem - Marketing digital e Assessoria em
planejamento estratégico de Marketing e Criacéo de
Campanhas publicitarias (@blogalemdaimagem)

- Vivence - Mulheres de Negdcios e Empreendedorismo (@
byvivence)

SAMUEL CARVALHO

Samuel Carvalho é fotografo e trabalha com redes sociais e
criagcdo de conteudo para marcas e digital influencers. Comecou
no mundo da comunicag¢ao no ano de 2018, estudando marketing
e plataformas digitais, levando esta experiéncia ao universo da
fotografia digital. Hoje com 22 anos busca se aprimorar sempre.
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Graduada pela Universidade Estacio de Sa em 2006.

Pds-Graduada em Direito Lato Sensu pela Escola da
Magistratura do Estado do Rio de Janeiro — EMERJ.

Especializagdo Lato Sensu em Propriedade Intelectual pela
WIPO —-World Intellectual Property Organization e Instituto

Nacional de Propriedade Industrial;

Especializagao Stricto Sensu em Marcas, desenho industrial
e concorréncia desleal pela WIPO — World Intellectual Property
Organization e Instituto Nacional de Propriedade Industrial;

Curso de extensao — Fashion Law: Propriedade Intelectual e
Outros Direitos e Negdcios na Moda pela IBMEC/RJ e Fashion
Law: Propriedade intelectual pela ESA/OABRUJ.

Com 14 anos de experiéncia em Direito Civil, Consumidor e
Empresarial. Juiza Leiga em exercicio junto aos 23° Juizados
Especiais Civeis do Rio de Janeiro. Atualmente é sdcia

AMANDA DE MOURA fundadora do escritério Moura & Carvalho Advogados.

ROBERTA SCHIEBER

Roberta Schieber, advogada, graduada em Direito pela
Universidade FUMEC, em Belo Horizonte. Pés-Graduada

em Direito Material e Processual do Trabalho pela Faculdade
Pitagoras e Pés-Graduanda em Advocacia Trabalhista e
Previdenciaria pela Escola Superior de Advocacia da OAB/MG.
Advogada trabalhista militante no estado de Minas Gerais e
correspondente de escritorios sediados em Sao Paulo e no Rio
de Janeiro.

AMANDA CAMARA

MANUELE MEDEIROS

Consultora e educadora financeira, graduada em Ciéncias
Contabeis e com MBA em Gestdo Empresarial e Financas,
com mais de 10 anos de experiéncia de atuagcado executiva em
multinacionais.

Analista comportamental com certificacao internacional em
coaching e MBA em Neurociéncias e Psicologia Positiva

J i

Advogada, professora, mestre e especialista em Direito
Constitucional, certificada em Direito da Moda. Presidente
da Comissao de Direito da Moda da OAB/RN, membro da
Comissao Especial de Cultura e Arte do Conselho Federal da
OAB, membro consultiva da Comissao de Direito da Moda OAB/
PE. Autora e co-autora de diversas obras juridicas.
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DANI Rubz

JOHNNY ROBEIRO

Johnny Robeiro é fotégrafo,
diretor, video maker e diretor
na sua empresa "Johnny
Mellow" crias no inicio de
2020. Atua em diversos
segmentos de criacao de
conteudo, institucional,
videoclipe, making-of, moda
entre outros.

ISABELA MAROTTO

Dani Rudz é especialista em moda e mercado plus size.
Divide seus dias como empresaria, CEO na RDZ Negdcios,
criadora de conteudo, consultora e curadora de moda plus size.
Fashionista por natureza, fala em suas redes sobre mercado e
moda plus size em geral, empoderamento e inclusao da mulher
gorda no mundo da moda, body positive, marketing de influéncia
e profissionalizacdo do mercado plus size no Brasil.

Apds 20 anos de atuagcao como executiva na area de Gestao
em Saude, optou por uma transicao de carreira e hoje, enquanto
especialista em mercado plus size, leva sua experiéncia como
head de criatividade e conteudo em diversas empresas de
moda do segmento.

E palestrante e ministra cursos relacionados & moda e
mercado plus size pelo Brasil. Foi escritora convidada, de um
capitulo do livro de Reginaldo Fonseca, coautora do livro Manas
a Obra, é colunista da Revista Ana Maria Digital e foi listada
como umas das 10 fashionistas plus size (acima dos 30) que
mais inspiram pelo Uol Estilo.

JUNINHO ARS

Musicista

Baterista desde os 8,

Explora de forma expressiva
os estilos musicais e
marcacoes ritmicas,
valorizando a musica com sua
personalidade, interpretacao e
estética sonora.

Participa de alguns projetos
no vale do ago como Madame
Mim, Blandest, Arariba e RMB
y la cocina Blues sendo palco
principal por trés edi¢coes do
Ipatinga Live Jazz.

Mestre em Educagéo com MBA Executivo em Gestéo Estratégica
e Econdmica de Negécios / FGV Fundacéao Getulio Vargas

Consultora, Estrategista de Marcas

Atuando ha quatorze anos em empresas de diferentes
segmentos com posicionamento de marcas e sustentabilidade ,
estando comprometida direta ou indiretamente com marcas de
moda e design.

Concepcéo e coordenagao do livro

"+ Sustentabilidade as Marcas de Moda", com 16 colaboradores,
238 pg., mais de 300 links de acesso, distribuicao gratuita e online.

Professora universitaria desenvolvendo consultoria / facilitagao
em projetos educacionais e educagao corporativa ha 21 anos,
ministrando aulas na graduacgéao, pds - graduacédo e EAD, como
bem, cursos e palestras.

Coordenadora pedagdgica de escolas técnicas, areas Florestal
e Saude.
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MAYTHE MARKOWSKI

Maythe Markowski € assessora de imprensa ha quinze anos
estando a frente de sua prépria agéncia ha 11.

Comecgou como estagiaria com Rita Wainer, passando
pela Vogue de Giovanni Frasson e trabalhando por oito anos
com acompanhamento da imprensa internacional na SPFW.
Este ultimo além de render contatos internacionais e grandes
amizades, trouxe experiéncia em como o mercado brasileiro é
atipico comparado com os outros e por isso precisa de néo s6 de
um intérprete de idiomas, mas também como nos negécios.

A frente da Impari j& participou de semanas de moda e
eventos em Nova lorque, Miami, Aruba, Portugal, Alemanha e
México. Hoje além da bagagem internacional também trabalha
com indie brands/Start ups de cunho sustentavel e ético.

@impariassessoria

Gi1GI NASCIMENTO

Formacao em Design de Moda. Especialista em Gestao
estratégica de Varejo. Mestrado em Administragao

Area de atuacdo: Mais de 10 anos de experiéncia de mercado
no segmento feminino, infantil, jeans wear e calcados. Atuou
na Riachuelo, Dmetal, Amarel6 e experiéncia internacional
em Atelié Couture na Europa, com pecas comercializadas em
Dubai. Atualmente é professora do Curso de Design de Moda
e Coordenadora da Pés graduacao em Negdcios de Moda da
Universidade Potiguar - UNP e Diretora da marca Movimente

LuizAa TAMASHIRO

moda fitness.

Asidtica-indigena, méae, vegana, tem como missao humanizar
relacdes e experiéncias, trabalhando de forma colaborativa e
co-criativa na criacao de produtos e servicos de acordo com as
necessidades das pessoas pluridiversas, incentivando a transicao
do EGO para o ECO, promovendo a consciéncia de que estamos
interligados.

Atua em diferentes mercados: tecnologia, sustentabilidade
e design estratégico; tendo se empenhado em usar - e
equilibrar - diferentes tipos de métodos para ajudar educadores,
profissionais, marcas, empresas e eventos a percorrer 0s
melhores caminhos para entenderem as pessoas de maneira
mais significativa. Formada em design de moda com énfase em
marketing, publicitaria e produtora cultural. Pesquisadora dos
saberes ancestrais e plantas medicinais e também nos campos
de moda, género e cultura, consultora de inovagéo centrada no
usuario, gestora de pessoas e projetos de inteligéncia coletiva,
educadora e consultora educacional na implementacao da
matéria de Moda Plural. Idealizadora e Co-fundadora do @
relab.criativo, somos um Centro de Pesquisa Educacional e
Startup de impacto sécio-ambiental e econémica que conecta
estudantes, educadores, profissionais, colaboradores e parceiros
interessados em repensar o que é integracao e incluséao,
acessibilidade e sustentabilidade.
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RICARDO LARAIA

Estudante de arquitetura
na USP, colaborador de
comunicacado do movimento
indie.

LuizA ALBERTINI

A Lu Albertini é ilustradora. Mora em Toronto, Canada ha anos
e a nossa designer Paty Barbosa conheceu a Lu em 2017 em
NY e desde entao estdo se programando para executarem algum

trabalho juntas.

A Lu é a designer responsavel pelas estampas da colecao
que estara no ar o ano todo. Possuimos estampas distintas e
exclusivas de muita representatividade. Coloridas, alegres e

Unicas!

ISABELA GUERREIRO

Arquiteta Urbanista que
busca ajudar na construcao de
uma sociedade mais ambiental

e socialmente consciente,
com grande interesse em
sustentabilidade e justica

social, é parceira da Indie tanto
pelos principios do movimento
quanto pelo potencial de
alcance e interligagédo de
pessoas.

EDNA MACEDO

Trabalha ha mais de 20 anos mercado moda como Booker.

Em grandes agéncias de modelos em SP, viajando pelo Brasil
e descobrindo modelos para o mercado nacional e Internacional
de uma forma extremamente humanizada. Hoje, booker da
agéncia diversa com modelos reais e plurais, Ellite Academy,
parceira indie e trabalha com mulheres 30 a 70 anos. Atua
especificamente com modelos “new faces” e preparadora de
novos e novas modelos com cuidado atencao e direcionamento

de suas carreiras.

Lubp LouzAabAa

Formada em Comunicagéo Social/Jornalismo (2009) e

Ciéncias Contabeis (2013), pds-graduada em Gestdo Empresarial
(2010). Lud Louzada é empreendedora, gestora, designer

grafica, redatora e triatleta nas horas vagas. E cofundadora da
Zus Agéncia, empresa de marketing especializada em redes
sociais, diagramacéao/editoracao eletronica e edicao de textos.
Além disso, também é corresponsavel pela gestdo da empresa
Translouzada, empreendimento familiar que atua no Vale do Ago

ha mais de 35 anos.
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PoRr PATY BARBOSA

A influéncia do mundo
digital na era que vivemos é
inquestionavel. Cada vez mais,
empresas, marcas e pessoas
tem buscado maior espaco e
influéncia no espaco virtual,
onde estao também, a maioria
dos consumidores.

Com a crescente migracéao
para o ambiente digital,

a profissao “influencer”
surge com grande potencial
determinador de tendéncia
e difusor de movimentos.

O influencer é uma pessoa
com credibilidade e grande

influéncia neste novo
ambiente, podendo difundir
novas ideias, ditar tendéncia e
ser um veiculo de alcance para
um grande numero de pessoas
de forma rapida e expressiva.
Pensando na necessidade
de novas empresas € marcas
alcancarem maior espago no
mercado e serem conhecidas
NO seu ramo com maior
influéncia a INDIE criou o
Clube de Influencers, que é
uma rede de conexoes entre
empreendedores que iniciam
seus projetos pessoais com

influencers que auxiliardo na
divulgacao de seus produtos,
alavancamento da suas
ideias e no ganho de maior
influéncia no mundo digital.
O Clube de Influencer
tem como objetivo conectar
pessoas e ideias, fortalecer
pequenos mercados para
que estes ganhem forca no
ambiente digital e interligar
necessidades e expertises,
criando um movimento de
fortalecimento de poténcias
autbnomas em um ambiente
de colaboracao e conexao.
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RELAB CRIATIVO: A QUEBRA DO PADRAO
DESDE A CATEDRA ATE O PUBLICO FINAL.

Por muitos “mimimi”,
para outros uma questao de
respeito. E assim que cada
vez mais vemos a evolugéo
de nossas referéncias e uso
de vocabulario caminhar dia-
a-dia. Com a visao de que
nao é frescura e sim dever o
respeito e responsabilidade
social, o Centro de pesquisa
educacional ReLab Criativo
nasceu.

Idealizada por Luiza
Tamashiro, a rede comecou
como um ponto de encontro
para a integracao de varios
grupos em eventos de moda
fossem eles PCD, pessoas
pretas, indigenas, asiaticas,
deficientes visuais, auditivos
e uma pauta necessaria
que engloba a todos: a
sustentabilidade. Dito isso,

PARCEIRO INDIE

Luiza fez parte da integracéo
destes grupos em varios
eventos como Brasil Eco
Fashion Week, Fashion
Revolution, coordenou e
organizou o Seminario
Sustentabilidade na moda é
inclusao/integracao e hoje faz
parte da curadoria de muitos
deles devido a competéncia
e seriedade de seu trabalho.
Fruto destas participacoes
vieram os simpdsios € mesas
em renomadas instituicoes
de ensino como: PUC RS,
USP, SENAC, UNISINOS,
IED, BELAS ARTES. No ano
passado devido a pandemia
de COVID 19, tais encontros
foram online e em 2021
evoluiram para cursos para
o corpo docente e discente
das instituicdes: “Se néao

ha desconstru¢ao do corpo
docente acaba néo fazendo
sentido a integracao destes
cursos no curriculo das
instituicoes, eles devem estar
preparados e acreditar na
nova linguagem” — diz Luiza.
Os cursos da RelLab
Criativo terao inicio dentro
dos nucleos de moda e
beleza das instituicOes e
a tendéncia é que logo se
estendam para os nucleos
de design e comunicacgao
por fazer mais que sentido
na trajetoria da plataforma.
Um grande desafio e vontade
da ReLab é ter um apoio
de tecnologia e desenvolver
estudos nessa seara também.
Para saber mais fique
ligado no RelLab no
instagram: @relab.criativo
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Movimentos evolutivos
de transformacéao social
sao gerados por uma
enorme forca interna
humana, que juntas,
formam um coletivo com
espaco para nascimentos
de novas visdes em busca
de um novo viver. Ao falar
em GERAR e NASCER
estamos nos referindo
nada mais que 0 N0sso
eu selvagem, o nosso eu
“in natura”. N6és somos
a natureza e a natureza
somos nos! E tdo somente
através da REconexao
com nossas raizes mais
profundas, colheremos
frutos doces e sadios.

O Projeto REliga é uma
semente que germina
da arvore RElab Criativo
em que suas raizes mais
profundas se comunicam
com seu corpo através
de energias que unem o
céu e a terra. Acreditamos
gque somente através da
sincronicidade com a
nossa natureza, passamos

- RE
= LIGA

PARCEIRO INDIE

por uma reforma intima
que consequentemente
se projetara no todo,
refletindo, assim,
diretamente na nossa
relacao.

Buscamos a coligacao
de seres diversos e
plurais em respeito a
sua individualidade na
construcao de uma terra
firme e forte. E nesta
mesma terra, encontrar-se-
ao tesouros e diamantes
escondidos rumo a
prosperidade coletiva. De
uma pequena semente
nasce uma grande e densa
floresta.

Mostrar que o todo é
composto por inumeros
diversos seres e que todos
possuem a sua beleza é o

que faz da foto mais bonita.

O respeito a pluralidade

€ o objetivo do Projeto
Religa na descontrucao
de padroes adoecedores
de uma unica beleza
propostos como referéncia
para a industria da Moda.

Nesta visao, a co-
fundadora do RElab
Criativo, LuizaTamashiro,
com a criagcao do Projeto
REliga propbe a coligacao
de pessoas e marcas que
se encontram na mesma
sintonia em direcao a
uma interconexao movida
pela pluralidade rumo a
caminhos para a quebra
de doencas sociais
enfrentadas e agravadas
em inumeros aspectos por
Pessoas Com Deficiéncia
- PCDs e pessoas gordas,
nosso foco atual, mas
também direcionando
nossos olhares a outros.

A traducgao de todo
este trabalho se dara por
meio de consultorias,
treinamentos e um editorial
retratando todas as marcas
parceiras patrocinadoras
e sua contribuicéo e (re)
evolucao na industria da
moda juntamente ao time
Relab. O resultado também
sera divulgado na Brasil
Eco Fashion Week.
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Projeto RELiga do

RELab Criativo sobre
pluridiversidade
Campanha: foto protesto
para o Fashion Revolution
Brasil 2021

Lancamento da hashtag do
RELab Criativo com o apoio
do Fashion Revolution:
#PraQuemVocéFazRoupas?

Modelo: Camila Tamiya
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Paty Barbosa | Pedro Birra | Rodrigo Falqueto - Foto: Dani Dornelas | Producao: Movimento Indie | Styling: Pedro Birra e Paty Barbosa | Assistente:
Samuel Carvalho | Beleza: Rodrigo Falqueto e Studio F - Fatima Amorim | Locacdo: Em casa

EMBALOS DE UM SABADO A NOITE EM CASA

A popularidade do estilo DiSco atingiu 0 auge na chamada Era Disco, entre 1977 e 1979, em
parte devido ao filme de 1977 Saturday Night Fever", traduzido no Brasil como "Os Embalos de
Sabado a Noite" estrelado por John Travolta.

Brilho era a caracteristica marcante da época nas roupas.

104] Movimento Indie



Paty Barbosa | Pedro Birra | Rodrigo Falqueto - Foto: Dani Dornelas | Produgdo: Movimento Indie | Styling: Pedro Birra e Paty Barbosa |
Assistente: Samuel Carvalho | Beleza: Rodrigo Falqueto e Studio F - Fatima Amorim | Locacdo: Em casa

JAZzZ ACELERADO E BATIDA DE Rock

faziam os jovens sacudirem as cadeiras naquela época.
Nas discotecas de Chicago, Nova York e Filadélfia que o DISCO ganhou for¢a, sendo uma
grande representatividade cultural nestes locais a época.
James Brown e Stevie Wonder foram grandes referéncias artisticas da Disco Music.
Referéncia esta que resolvemos trazer para a sala de casa neste editorial pautado nas nossas
referéncias e desejos profundos para um pés pandemia.
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INDIE [ID]

Seja uma Persona Indie!
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BRAND B0OOK

By Marcus Franca
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Pedro Birra - Foto: Dani Dornelas | Producédo: Movimento Indie | Styling: Pedro Birra e Paty Barbosa | Assistente: Samuel Carvalho | Beleza:
Rodrigo Falqueto e Studio F - Fatima Amorim | Locacédo: Em casa

A ESTETICA KITSCH

PoRr PATY BARBOSA
A Arte de Mau Gosto

Estilo que joga por terra
conceitos polarizados como
o belo e o feio, o bom e o
mau, sendo considerado a
mais alta evolugao cultural.

Caracterizado
pelo melodrama,
sentimentalismo, o kitsch
originou-se nos mercados
de arte de Munique
nos anos 1860 e 1870,
descrevendo imagens e
esbocgos baratos, populares
e comercializaveis, mas
possui releituras em varios
paises do mundo.

A valorizacao do brega

Na década de 20 o
movimento Kitsch se
fortaleceu, pois as altas
classes tiveram acesso as
artes e estas, diretamente

associadas ao status social.

Entretanto, a elite comecou

a criticar os novos ricos e

comecgou a chama-los de

"Kitschies" e a partir dai

o adjetivo brega passou

a reinar sendo sempre

associado aos mesmos.
Na moda, Alessandro

Michelle estilista da icbnica

marca GUCCI, utiliza muito
a estética Kitsch em suas
colecdes, sendo identificado
inclusive, como um dos
elementos distintivos da
marca na atualidade.
Gostando ou nao do
exagero, o estilo Kitsch é
visto por nés como um estilo
de quebra de padrodes, de
originalidade e autenticidade
e que ja se tornou uma
cultura inspiracional nao
somente na moda, mas
fortemente usado também na
arquiteruta.
Ref: Fashion Bubbles
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Pedro Birra - Foto: Dani Dornelas | Producdo: Movimento Indie | Styling: Pedro Birra e Paty Barbosa | Assistente: Samuel Carvalho | Beleza:
Rodrigo Falqueto e Studio F - Fatima Amorim | Locacao: Em casa
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CONTATOS E INFORMACOES

E-mail
indie.movimento @ gmail.com

LinkedIN
Movimento Indie

Youtube
CANAL INDIE
https://www.youtube.com/channel/UCvKRvQJ13Z4A060NZMLeJVQ

Twitter
@indie_movimento

Tik tok
@ movimentoindie

Instagram
@ movimento.indie

Facebook
Movimento Indie
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MobA ON E DEMAIS PROJETOS SOCIAIS

O Moda On (@ modaon.
social) reune os projeto
sociais das marcas By My
Hands e Incosciente Coletivo

MASCARAS DO AMOR

A ideia do projeto
“Mascaras do Amor” surgiu
também pela Paty Barbosa,
apos profissionais da saude
publica, logo no inicio da
pandemia, procurarem
a marca primogénita da
Autora, a By My Hands,
solicitando doacao de
mascaras cirurgicas em
funcdo da escassez de
Equipamentos de Protecéao
Individual. Assim, a By My
Hands e a Inconsciente
Coletivo, segunda marca
da autora, juntamente a
um grupo de costureiras

llustragdo: MaDu

voluntarias do Vale do Ago/
MG, decidiram colocar o
projeto em andamento e
confeccionar mascaras no
intuito de atender a demanda
nao so6 destes profissionais,
mas também de pessoas em
situacdo de rua, idosos e
criangcas com cancer.

LENCINHOS DO AMOR

Por iniciativa da Paty
Barbosa, designer e
fundadora da By My Hands, a
acao “Lencinhos do Amor” foi
criada a partir da producao
de lencinhos com restos de
matéria prima das colec¢ées
de suas marcas e vendidos
por um pre¢o simbdlico a fim
de que se realizasse uma
ceia de natal para pessoas
em situacao de rua, na

cidade de Sao Paulo. Em
dezembro de 2019, o projeto
vendeu 600 lencinhos em

20 dias. A acao de natal

se transformou numa acao
definitiva e tornou-se um
projeto social.

LIVROS DO AMOR

O projeto “Livros do Amor”
surgiu da transformacao
de palestras, videoaulas,
cursos e artigos da Paty
Barbosa em e-books para dar
continuidade a seus outros
projetos sociais: “Lencinhos”
e “Mascaras” do Amor. Parte
das vendas sera revertida
aos Projetos Sociais das
marcas da criadora para
que continuem auxiliando
vulneraveis em época de
Pandemia.
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